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Une nouvelle gouvernance
pour accompagner le développement de la destination

Depuis le 26 mai 2026, Laétitia Legrand assure la présidence de
Dieppe-Normandie Tourisme.

Adjointe a la Ville de Dieppe en charge notamment du tourisme,
du commerce de proximité et de l'artisanat, elle est également
vice-présidente de Dieppe-Maritime en charge du tourisme.

Les membres du Comité de Direction ont également été
renouvelés. Celui-ci rassemble des élus et des socio-
professionnels du tourisme du territoire afin d'accompagner les
orientations de |'Office de Tourisme et le développement de la
destination.

Cette nouvelle gouvernance s'inscrit dans la continuité des actions engagées par |I'Office pour renforcer
I'attractivité de Dieppe-Normandie, accompagner les professionnels et développer un tourisme durable et
accessible.

Les visites de I'été :
patrimoine, savoir-faire et rencontres

Cet été, Dieppe-Normandie Tourisme propose une programmation de visites guidées permettant de
découvrir le territoire sous différents angles : patrimoine, architecture, histoire locale, agriculture, artisanat
ou encore savoir-faire.

Les visites patrimoniales

Le Phare d'Ailly

Habituellement fermé au public, le phare d'Ailly ouvre
exceptionnellement ses portes a I'occasion de plusieurs journées de visite
organisées en partenariat avec I'association CAP d'Ailly.

Accompagnés de Valentine Léger, guide-conférenciere, et des bénévoles
de l'association, les visiteurs découvrent ['histoire du phare, son
fonctionnement et son rdle dans la navigation maritime. La visite se
termine par I'ascension des 91 marches menant a la lanterne, offrant un
point de vue sur le littoral et I'Espace Naturel Sensible du Cap d'Ailly.

Dates : ler juillet, 19 juillet, 1er aolt et 16 ao(t 2026
Horaires : départs a 10h, 11h15, 13h, 14h45, 16h et 17h15




Arques-la-Bataille : I'orgue et le donjon

Proposée en partenariat avec la DRAC Normandie, I'association Sauvegardons le Chateau d'Arques et la Mairie
d’Arques-la-Bataille, cette visite permet de découvrir deux éléments
majeurs du patrimoine d'Arques-la-Bataille.

Le parcours débute par une visite de l'intérieur des ruines du
chateau, habituellement fermé au public. Les participants
découvrent I'histoire de cette imposante forteresse médiévale qui
domine la vallée de la Varenne et a joué un role important dans
I'histoire normande.

La visite se poursuit a I'église Notre-Dame-de-I'Assomption, qui
abrite notamment un remarquable jubé sculpté ainsi qu'un orgue de
caractere. L'ensemble offre un éclairage sur I'histoire de ce bourg qui
occupait une place importante sur le territoire bien avant 'essor du
port de Dieppe.

Dates : 8 juillet et 29 juillet 2026 (autre date en aolt prochainement
communiquée)
Horaires : départs a 14h, 16h et 18h

Pourville, I'histoire d'une métamorphose

Nouvelle visite proposée en 2026, cette balade retrace
I'évolution de Pourville-sur-Mer, passé d'un modeste
hameau cotier a une station balnéaire recherchée.

Depuis la chapelle Saint-Thomas de Cantorbéry jusqu'au
front de mer, le parcours évoque les personnalités qui ont
contribué a la renommeée du village, I'essor des bains de mer,
I'apparition des villas de villégiature ainsi que les artistes qui
ont trouvé dans les paysages de Pourville une source
d'inspiration.

Dates : 17 juillet a 15h et 14 aolt a 10h30

Puys : le charme discret d'une station balnéaire
A quelques kilométres du centre-ville de Dieppe, Puys a longtemps
conservé son caractére de village littoral a I'écart des grands flux

touristiques.

Cette visite revient sur le développement de la station a partir du
XIXe siécle, ses villas, ses paysages et les personnalités qui ont
fréquenté les lieux, parmi lesquelles Alexandre Dumas ou George
Sand. Une promenade qui permet également de découvrir un visage
plus confidentiel du littoral dieppois.

Date : 25 juillet 2026 a 17h




Dieppe : cité d'architecture, projet d'architecte(s)

Cette visite propose de porter un regard différent sur Dieppe a
travers son architecture.

Au fil des rues, les participants découvrent comment la ville s'est
transformée a la fin du XIXe siecle et au début du XXe siécle, a
travers la construction de villas, d'équipements publics et de
batiments administratifs qui témoignent des ambitions et des
évolutions de cette période.

Date : 29 ao(it 2026 a 15h

Informations pratiques pour toutes les visites patrimoine

Tarif plein : 6,50 €

Tarif réduit : 4,50 € (étudiants de moins de 25 ans, jeunes de 7 a 18 ans et titulaires d'une carte d'invalidité)
Gratuité : enfants de moins de 6 ans, demandeurs d'emploi et accompagnants de personnes titulaires d'une
carte d'invalidité.

Réservation obligatoire aupres de Dieppe-Normandie Tourisme au 02 32 14 40 60 ou en ligne sur
www.dieppetourisme.com

Les visites savoir-faire

La Chévrerie de I'Ailly

Installée a Sainte-Marguerite-sur-Mer, Adeline a créé la Chevrerie de I'Ailly
aprés une formation a la fabrication fromagére en Savoie.

Au cours de cette visite, elle présente son exploitation, son parcours et les
différentes étapes de fabrication de ses produits. Les visiteurs découvrent
le quotidien d'un élevage caprin ainsi que la transformation du lait en
fromages, yaourts ou glaces. La visite se termine par un acces a la boutique

de la ferme.

Tous les lundis du 6 juillet au 31 aolt 2026 a 17h
5 € adulte / 3 € enfant (moins de 12 ans)

La Grange Saint-Etienne

A Martin-Eglise, la famille Bouley a transformé son ancienne
exploitation laitiére en développant une activité de culture et de
transformation de céréales et d'oléagineux.

Cette visite permet de découvrir les différentes productions de
I'exploitation - lin, colza, tournesol, blé ou sarrasin - ainsi que
leur transformation en huiles, farines ou pates. Une immersion
dans une démarche de circuit court portée par une exploitation
familiale.

Dates : 17 juillet, 31 juillet, 7 ao(t et 21 aolt 2026 a 10h

5 € adulte / 3 € enfant (moins de 12 ans)



http://www.dieppetourisme.com/

Les Ateliers d'Etran

Organisée en partenariat avec I'APE|, cette visite ouvre les portes
des Ateliers d'Etran & Martin-Eglise.

Les participants découvrent les coulisses de fabrication du caramel
de pommes dieppois, spécialité emblématique du territoire, depuis
son histoire jusqu'aux différentes étapes de sa préparation. La visite
permet également de découvrir d'autres activités développées au
sein des ateliers, notamment la menuiserie et la blanchisserie, et
de mieux comprendre les missions de I'APEI.

Un passage par le showroom cléture la visite.

Dates : 22 juillet, 26 ao(t et 23 septembre 2026 a 14h
6 € adulte / 3,60 € enfant (de 3 3 10 ans)

Pour toutes les visites : réservation obligatoire aupres de Dieppe-Normandie Tourisme au 02 32 14 40 60 ou
en ligne sur www.dieppetourisme.com

Les jeux de piste : découvrir Dieppe en s'amusant

En complément des visites guidées, deux parcours ludiques permettent de découvrir la ville en autonomie.

A la découverte du palais de Jehan Ango
Lancé en 2025, ce jeu de piste immersif invite les participants a mener I'enquéte sur les traces de Jehan Ango,
célebre armateur dieppois du XVle siecle.
Munis d'un kit comprenant cartes, indices et pochettes verrouillées, les joueurs progressent a travers la ville
en résolvant des énigmes et en observant les détails du
patrimoine dieppois. Leur mission : reconstituer une carte et
retrouver I'emplacement d'un palais aujourd'hui disparu.
Pensé pour les adultes et les adolescents a partir de 12 ans, ce
parcours d'environ 1h30 permet de découvrir I'histoire de
Dieppe de maniere originale et participative.

Tarif : 12 € par kit (jusqu'a 4 personnes)
Départ : Office de Tourisme de Dieppe-Normandie

Le Butin de Balidar
Destinée aux familles et aux plus jeunes, cette chasse au trésor
proposée par Dieppe Ville d'Art et d'Histoire invite les enfants a partir sur les traces du corsaire Balidar a
travers les rues de Dieppe.
Au fil des énigmes, les participants découvrent plusieurs lieux emblématiques de la ville tout en se
familiarisant avec I'histoire maritime et corsaire de Dieppe.
Le parcours s’enrichit cette année d'une nouvelle étape autour du bateau pirate installé sur la plage.

Livret gratuit, disponible sur simple demande a I'Office de Tourisme.


http://www.dieppetourisme.com/

Le Pass Tourisme :
un seul pass pour découvrir 17 sites et activités

Mis en place pour la huitieme année consécutive, le Pass Tourisme
sera proposé du ler juillet au 31 aoGt 2026.

- f’%s%‘&_ : NS Son principe est simple : pour un tarif unique, les visiteurs bénéficient

d'un accés a 17 sites de visite et activités de loisirs partenaires répartis
sur I'ensemble du territoire.

Le dispositif permet a la fois de réaliser des économies sur son séjour

et d'encourager la découverte de plusieurs sites, parfois moins connus

du grand public.

Les détenteurs du pass peuvent ainsi accéder a de nombreux équipements culturels et patrimoniaux, parmi
lesquels le Chateau de Miromesnil, I'Estran Cité de la Mer, le Musée de Dieppe, le Mémorial du 19 aolt 1942,
le Musée Michel Ciry, le Musée Jacques-Emile Blanche ou encore les visites guidées proposées par Dieppe

Ville d'Art et d'Histoire.

Le pass donne également acces a plusieurs activités de loisirs telles que le bowling, le cinéma de Dieppe Scene
Nationale, I'accrobranche Arb'Aventure, les Rosalies Rosa Deep, le mini-golf d'Hautot-sur-Mer, le Parc

Canadien ou encore le labyrinthe Artmazia.

Quelques exemples d'économies

i Enlong week-end en couple
PASS 3 JOURS - 70 € D'ECONOMIE

Jour 1: Mémorial du 19 aoit 1942, parc Floral William Farcy et musée
Jacques-émile Blanche 3 Offranville, puis bowling a Dieppe

Jour 2 : Musée Michel Ciry 3 Varengeville-sur-Mer et panorama depuis
I'église Saint-Valéry, Chateau de Miromesnil et une séance de cinéma 3
Dieppe

Jour 3 : Visite guidée de Dieppe, balade en rosalie et Musée de Dieppe

— Pour un couple, avec 2 pass tourisme 3 jours, économisez 70 €!

& Une aventure en Famille
PASS 3 JOURS - 194 € D'ECONOMIE

Jour 1: Estran - Cité de la Mer, Parc Canadien (Réve de Bisons & Temple
des Loups), bowling

Jour 2 : Musée d’Histoire de la Vie Quotidienne, Arb’Aventure
(accrobranche)

Jour 3 : Balade en rosalie, mini-golf et séance de cinéma

— Pour 2 adultes et 2 enfants (-12 ans) : économisez 194 € avec le pass !



i Excursion en duo
PASS 1 JOUR - 26 € D'ECONOMIE

1. Découverte du Chateau de Miromesnil, de sa chapelle et de son jardin
potager

2. Visite du Musée de Dieppe

3. Exploration du front de mer & bord d'une Rosalie

4, Une soirée au bowling

— Pour 2 adultes, économisez 26 € avec le pass !

Informations pratiques

Tarifs 2026
Adulte Enfant*

Pass1jour 24€ 12€
Pass 3 jours42 € 22€

* Jusqu'a 12 ans inclus.

&% En Famille
PASS 1 JOUR - 103 € D'ECONOMIE

1. Plongez dans l'univers maritime avec la visite de 'ESTRAN Cité de la
Mer

2. Profitez d'une balade conviviale sur le front de mer 3 bord d'une Rosalie

3. Prenez de la hauteur 3 Arb’Aventure avec les parcours accrobranche

— Pour une famille de 4 personnes (2 adultes et 2 enfants de 6 et 12 ans),
économisez 103 € avec le pass !

Le Pass Tourisme est en vente a |'Office de Tourisme de Dieppe-Normandie.
Il peut étre acheté a I'avance et activé a la date choisie par le visiteur.
Plus d'informations : www.dieppetourisme.com/pass-tourisme

Une boutique en ligne
pour prolonger I'expérience de la destination

Depuis plusieurs années, la boutique de |'Office de Tourisme

propose une sélection de souvenirs, produits locaux, ouvrages,
cartes, produits dérivés et créations inspirées du territoire.

Cette offre est désormais également accessible sur Internet grace
a la boutique en ligne de Dieppe-Normandie Tourisme :

https://boutique.dieppetourisme.com

sienvenue sur 1a DouTIque ae vieppe-iNormanaie iourisme



http://www.dieppetourisme.com/pass-tourisme
https://boutique.dieppetourisme.com/

Cette nouvelle plateforme permet de retrouver, en quelques clics, une grande partie des produits proposés a
la boutique de I'Office de Tourisme. Les visiteurs peuvent ainsi commander, une fois rentrés chez eux, les
articles qu'ils n'avaient pas emportés lors de leur séjour.

La boutique s'adresse également a tous ceux qui gardent un attachement particulier a la destination : visiteurs
fideles, amoureux de Dieppe ou encore Dieppois installés ailleurs, qui souhaitent retrouver des produits
emblématiques du territoire.

Plus d'une centaine de références sont disponibles des son lancement : produits du terroir, papeterie illustrée,
mugs, gourdes, sacs, livres, cartes postales, jeux pour les enfants, collection Alpine ou encore la nouvelle
gamme signature « Dieppe vivante par nature ».

Ce nouveau service complete I'offre de la boutique physique et permet de prolonger le lien avec la destination,
bien au-dela du séjour.

« Dieppe vivante par nature » :
une nouvelle collection signature

Le lancement de la boutique en ligne accompagne le
développement d'une nouvelle collection de produits inspirée
de l'identité du territoire.

Cette réflexion est née a la suite du succes rencontré par les A\ - o

produits développés autour du Festival International de Cerfs- el
Volants. Ce travail a démontré l'intérét du public pour des objets 1 6
disposant d'un véritable univers graphique, au-dela des %
souvenirs traditionnels.

A I'automne 2025, les équipes de Dieppe-Normandie Tourisme

ont donc engagé une réflexion collective afin de créer une
identité propre aux produits de la boutique, distincte de la communication institutionnelle de I'Office.

Jusqu'a présent, les produits reprenaient principalement le logo de I'Office de Tourisme. L'objectif était de
proposer un univers davantage centré sur l'attachement a la destination et les émotions associées a un séjour
a Dieppe.

Le visuel retenu associe un soleil couchant et une coquille Saint-Jacques dans une composition inspirée des
paysages du littoral. Les couleurs évoquent les cabines de plage, les falaises de craie et les lumieres de la cote
normande.

Cette nouvelle collection est accompagnée de la signature « Dieppe vivante par nature », qui traduit l'identité
d'une destination a la fois animée toute I'année et profondément marquée par son environnement naturel.

Déja déclinée sur plusieurs produits disponibles a la boutique de I'Office de Tourisme : boites a biscuits, stylos,
sacs, pochettes ou encore autocollants cette identité a vocation a s'enrichir progressivement au fil des
prochaines collections.

L'ambition est également qu'elle puisse étre adoptée et partagée par les habitants, les professionnels du
tourisme et plus largement tous ceux qui sont attachés au territoire. Au-dela de I'objet souvenir, I'objectif est
de proposer une image de Dieppe que |'on ait plaisir a emporter avec soi et a retrouver au quotidien.



Les éditions 2026

Chaque année, Dieppe-Normandie Tourisme édite plusieurs publications destinées a accompagner les
visiteurs dans la préparation et la découverte du territoire. Ces supports restent largement plébiscités, aussi
bien par les touristes que par les habitants.

Escapades : le magazine de destination

Publié pour la troisieme année sous son format actuel, le magazine
Escapades propose un regard sensible et inspirant sur la destination
a travers des reportages, des rencontres et des idées de découverte.
Cette édition 2026 met notamment a I'honneur la culture, les savoir-
faire, les paysages du littoral et les acteurs qui contribuent a
I'identité du territoire. Plus qu'un guide touristique, Escapades invite
a prendre le temps de découvrir Dieppe et ses environs autrement.

Le Guide des activités

Mis a jour chaque année, le Guide des activités rassemble les
principales informations pratiques concernant les sites de visite, les
loisirs, les jardins, les producteurs, les galeries, les équipements

culturels et les activités de pleine nature du territoire.
Il constitue un outil de référence pour préparer un séjour ou trouver des idées de sorties tout au long de
l'année.

La Boussole

Diffusée chaque mois, La Boussole recense les animations, spectacles, expositions, visites guidées, rendez-
vous culturels et associatifs organisés sur le territoire.

Tres appréciée des visiteurs, elle est également devenue un support largement consulté par les habitants qui
viennent régulierement la retirer a I'Office de Tourisme.

Les guides groupes et tourisme d'affaires en cours de refonte

Les éditions destinées aux groupes et au tourisme d'affaires font actuellement I'objet d'une refonte complete
pour une parution prévue a l'automne 2026.

Ces nouveaux supports accompagneront les actions de prospection du service commercial et intégreront
plusieurs nouveautés, parmi lesquelles de nouvelles offres développées avec le Chateau de Miromesnil,
notamment autour d'une formule guinguette, ainsi qu'une offre spécifique autour de la Foire aux Harengs
congue en partenariat avec Dieppe Ville d'Art et d'Histoire.

Un nouveau plan touristique
pour mieux faire rayonner l'agglomeération

Parmi les documents les plus demandés a I'accueil de I'Office de Tourisme figure le plan touristique de la
destination. Celui-ci fait actuellement I'objet d'une refonte compléte.



Le traditionnel format A3 laisse place a un document
pliable en six volets, plus pratique a consulter pendant
le séjour mais aussi plus attractif dans sa présentation.
L'objectif est que ce support ne soit plus seulement un
outil pour se repérer, mais également une invitation a
découvrir le territoire.

Le plan de Dieppe a été entierement revu afin
d'améliorer sa lisibilité et de mieux mettre en valeur
les principaux points d'intérét de la ville.

La principale évolution concerne toutefois son verso,
consacré a l'ensemble de l'agglomération. Celui-ci a
été entierement repensé afin d'inciter les visiteurs a
prolonger leur découverte au-dela de Dieppe et a explorer les différentes communes du territoire.

Pour illustrer cette nouvelle édition, I'Office de Tourisme a fait appel a l'illustratrice dieppoise Valérie Michel,
qui a réalisé une série de dessins mettant en valeur plusieurs sites et symboles emblématiques du territoire :
le chateau de Dieppe, le Manoir d'Ango, le phare d'Ailly, le chateau de Miromesnil, le chateau d'Arques-la-
Bataille, un colombier d'Offranville, le pont de pierre de Martigny, les falaises de Pourville ou encore le caramel
de pommes dieppois.

Les principaux itinéraires de randonnée et de cyclotourisme seront également mis en avant : le GR21, le
GR210 ainsi que les trois grands itinéraires cyclables traversant le territoire.

Mettre en lumiere
les professionnels engagés

Dans le cadre de sa stratégie en faveur d'un tourisme plus durable, Dieppe-Normandie Tourisme poursuit la
valorisation des partenaires les plus engagés dans cette démarche.

Cette année, le service marketing réalise une série de capsules vidéos chez les partenaires ayant atteint le
niveau Coquille Saint-Jacques dans le cadre du programme de partenariat de I'Office de Tourisme.

L'objectif est de mettre en avant de facon concréte les actions mises en place au quotidien par ces
professionnels : réduction des déchets, circuits courts, gestion des ressources, valorisation des produits locaux
ou encore initiatives en faveur de I'environnement et du territoire.

Deux formats sont réalisés pour chaque partenaire :

. une interview courte consacrée a plusieurs actions de
développement durable mises en ceuvre dans I'établissement,
destinée notamment a LinkedIn et au site internet de |'Office ;

. une vidéo promotionnelle, pensée pour les réseaux
sociaux grand public, utilisant des formats plus incarnés et
adaptés aux usages actuels d'Instagram, Facebook et TikTok.
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A travers cette série, Dieppe-Normandie Tourisme souhaite valoriser les professionnels qui s'engagent
concretement tout en proposant des contenus inspirants et utiles aux visiteurs.

L'accessibilité numérique :
objectif certification RGAA en 2027

Dieppe-Normandie Tourisme a engagé cette année une démarche de mise en conformité de son site internet
avec le Référentiel Général d'Amélioration de I'Accessibilité (RGAA).
Cette démarche vise a rendre les contenus numériques plus accessibles aux personnes en situation de
handicap, notamment aux personnes déficientes visuelles, aux personnes utilisant un clavier pour naviguer
ou ayant besoin d'outils d'assistance spécifiques.
Un premier audit du site internet a été réalisé par le cabinet spécialisé HoliKos. Il a permis d'identifier les
améliorations techniques et éditoriales a mettre en ceuvre afin d'améliorer progressivement |'accessibilité du
site.
Les travaux engagés concernent notamment :

e |'amélioration de la navigation au clavier ;

o |'optimisation de la compatibilité avec les lecteurs d'écran ;

e |'accessibilité des documents PDF ;

e lastructuration et la lisibilité des contenus.
Les correctifs seront déployés progressivement avec |'agence web Raccourci avant un nouvel audit prévu en
2027.
Cette démarche s'inscrit également dans la perspective du renouvellement du label Tourisme & Handicap,
détenu par I'Office depuis une dizaine d’années.

Mieux connaitre les visiteurs
pour mieux les accueillir

Tout au long de I'année, Dieppe-Normandie Tourisme recueille
les avis de ses visiteurs afin d'améliorer en continu la qualité de
son accueil, de ses services et de ses outils d'information.
Durant |'été, cette démarche sera accompagnée d'un jeu
concours destiné a encourager davantage de visiteurs a
partager leur expérience.

Du 1ler juillet au 31 aodt, les personnes complétant un
questionnaire de satisfaction a I'accueil de I'Office de Tourisme
participeront a un tirage au sort permettant de remporter une
nuitée pour deux personnes au Mercure Dieppe La Présidence
et un repas au restaurant Chez Khean.

Le tirage au sort sera organisé en septembre 2026.
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CONTACT PRESSE :
Clotilde Babka
Chargée de communication
c.babka@dieppetourisme.com
0637903221
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TELECHARGEZ LE DOSSIER PHOTO :

https://media.dieppetourisme.com/?AC=zpc53tsf

12


https://media.dieppetourisme.com/?AC=zpc53tsf

